“ RSO DE MAE
DIGITAL

Investigaciones
mas Asesorias

EL CURSO DE MARKETING DIGITAL ESTA DISENADO PARA SER INTENSIVO VY
CENTRADO EN PROPORCIONAR HABILIDADES, COMBINANDO TEORIA VY
PRACTICA PARA ASEGURAR UNA COMPRENSION PROFUNDA VY LA
CAPACIDAD DE APLICAR LOS CONOCIMIENTOS EN SITUACIONES REALES AL
IGUAL QUE DESARROLLAR HABILIDADES PRACTICAS PARA PLANIFICAR,
IMPLEMENTAR Y EVALUAR CAMPANAS DE MARKETING DIGITAL Y
FAMILIARIZAR A LOS PARTICIPANTES CON LAS HERRAMIENTAS Y
PLATAFORMAS MAS UTILIZADAS EN MARKETING DIGITAL. A CONTINUACION,
PRESENTAMOS UNA PROPUESTA ESTRUCTURADA DE 20 HORAS
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Introduccion al Marketing Digital

Estrategia de Marketing Digital

Publicidad en Linea'y PPC (Pay-Per-Click)

Redes Sociales y Community Management

MODULOS

Email Marketing y Automatizacion

Analiticay Medicion de Resultados

R




\V—

Investigaciones
mas Asesorias

MODULOS

INTRODUCCION AL
MARKETING DIGITAL

* Definicion y conceptos béasicos
de marketing digital.

* Evolucion del marketing digital
y Su importancia en el mundo
actual.

*Principales canales y
plataformas en marketing digital.

ESTRATEGIA DE
MARKETING DIGITAL

* Analisis SWOT y definicion
de objetivos.

* Segmentacion de mercado y
definicion de publico objetivo.

* Planificacion de estrategias
de contenido y SEO (Search
Engine Optimization).

PUBLICIDAD EN LINEA Y
PPC (PAY-PER-CLICK)

* Introduccion a la publicidad
en linea.

* Principios de PPC y como
crear campaiias efectivas.

*Herramientas y plataformas
de publicidad en linea
(Google Ads, Facebook Ads).
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MODULOS

REDES SOCIALES Y
COMMUNITY MANAGEMENT

* Estrategias de marketing en
redes sociales.

* Gestion de comunidades y
construccion de marca en redes
sociales.

*Casos de éxito y mejores
practicas en redes sociales.

EMAIL MARKETING Y
AUTOMATIZACION

* Fundamentos del emaill
marketing.

* Disefio y creacion de
campanas de email efectivas.

* Automatizacion y herramientas
de email marketing.

ANALITICA Y MEDICION
DE RESULTADOS

* Introduccion a la analitica
web.

* Herramientas de analisis y
seguimiento (Google
Analytics).

* Interpretacion de métricas y
KPIs (Key Performance
Indicators).
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METODOLOGIA

SISTEMATICA

* Clases tedricas con
presentaciones y material
audiovisual.

* Estudios de caso y analisis de
ejemplos reales.

* Actividades practicas y ejercicios
para aplicar los conocimientos
adquiridos.

* Sesiones de preguntas y
respuestas para aclarar dudas y
discutir conceptos.

EVALUACION

* Evaluacion continua a través
de participacion en clases,
ejercicios practicos y
discusiones.

* Evaluacion final que incluya
la elaboracién de un plan de
marketing digital para un
proyecto o empresa ficticia.

RECURSOS

* Material didactico
(presentaciones, lecturas
recomendadas).

* Acceso a herramientas y
plataformas de marketing
digital para practicas.

* Bibliografia y recursos
adicionales para consulta.



